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ONSOZ

Gegmiste oldugu gibi gilinlimiizde de yatirnmcilarimiz markalarina isim verirken
Tiirk¢e isimlerden ziyade, daha ¢ok yabanci kdkenli isimleri markalarina vermektedirler. Bati
hayranligiin getirmis oldugu kiiltiirel ¢oziilme ile dilimizdeki gelisim, duraganlasmakta ve
Tiirk¢ce’miz atil bir dil haline gelmektedir. Taklit edilen yabanci marka isimleri ya internet
alaninda tescillenememekte ya da yabanci markalarin golgesinde kalip; diinya pazarlarinda
markalasamayip yok olmaktadir. Yabanct marka isimlerinin taklit edilmesi ile Tiirkiye'de
tescillenmis bir marka, uluslararasi hukuk yasalarima goére hukuki yaptirimlarla
karsilagabilmekte hatta marka ismi iptal dahi edilmektedir.

Tiirkce isimlerin kullanim alanlarimi yayginlastirmak, ulusal alanda oldugu gibi
uluslararasi alanda da tercih edilmesini saglamak, evrensel basarili markalar arasinda Tiirkiye
markalarin Tiirkge marka isimleri ile tutunarak yerini korumasini saglamak amaci ile Tiirkce
imla kurallarina, kiiltliriine ve evrensel iletisim kriterlerine uyumlu, diinyanin biitiin dillerinde
ayni sesle yazilip ayn1 sesle okunabilen, liretim ve hizmet alanini ¢agristiran, telaffuzu kolay,
akilda kalici, anlam1 olan veya anlam yiiklenilebilen, filolojik ve semantik agidan diger
dillerde olumsuz anlamlar icermeyen, e-ticaret sistemine uygun ve Tiirkiye' de (TPE) ve
diinyadaki ( WIPO ) patent merkezleri tarafindan biitiin siniflarda tescile miisait yeni Tiirkce
marka isimleri iretmek, var olan marka isimlerle birlikte,yeni iiretilen evrensel Tiirk¢e marka
isimleri gelistirmek, korumak igin diinyanin ve Tiirkiye'nin ilk Tiirkge Isim Enstitiisii
Dernegini kurduk. Dernegimiz Tiirk¢e’ ye yeni kelimeler kazandirmanin yaninda gegmiste ve
giinimiizde kullanilan Tirkge isimlerin anlamlarimi arastiran, gelistiren ve islevsel hale
getirmek i¢in giin yiizline ¢ikartan; bilimsel alanda egitim, 6gretim ve ARGE caligmalari
yapmaktadir. Dernegimiz c¢aligmalarini  bilimsel yontemler 1s18inda yapmakta ve
gelistirmektedir. Basta Etimoloji olmak iizere, Toponomi, Terminoloji, Filoloji, Akrofonoloji
gibi bilim dallarindan faydalanmaktadir.

Tiirkce diline ve kiiltlirline uyumlu olusturulan yeni Tiirk¢e isimlere deger katip,
kullanilmasimi saglamak ve Tiirkcemizi yabanci dillerin boyundurugu altindan kurtarip,
evrensel bir dil haline gelmesini saglamak ISIMDER olarak temel amacimizdir.

BayKAMBER(MEVLUT KANBER)
ISIMDER

YONETIM KURULU BASKANI



ISIMLER NEDEN ONEMLIDiR?

PROBLEMLI MARKA iSIMLERi VE BUNLARA iSIMDER OLARAK COZUM
ONERILERI

isim; canli cansiz bitiin varliklari bize bildirmek, anlamlandirarak hatirlamak icin
verilen kelimelerdir. isim, insanin hayatini belirleyebilen, hatta hayatini yénlendirebilen ¢ok
dnemli bir unsurdur. ismin, hayati olumlu ya da olumsuz etkileyebilecedine dair inaniglar
farkh kultirel ve sosyal yapilara sahip birgcok toplumda mevcuttur. Nitekim semavi dinler de

bu konu Uzerinde hassasiyetle durmuslardir.

Marka ismi; kurum ve kuruluglarin drettikleri mal ve hizmetleri farklilastirmak igin
anlamlandirilan, logo vb. sekillerle tasarlanarak cizilebilen ve yazilabilen, ses algisi ile ifade
edilerek hatirlanabilen “ticari unvanlara” denir. Kurumsallagma yolunda ilerleyen firmalarin

isimleri, alanlarinda basariyi yakalayabilmeleri agisindan potansiyel bir gli¢ olusturmaktadir.

Eski yillarda firmalarin isimlendirme politikasi yok denecek diizeyde azdi. Tipki insan
isimlendirmesinde oldugu gibi marka isimlendirmesi de geleneksel bir gizgide seyrediyordu.
Geleneksel — yerel megaloman kaygilarla komplekslerle olusturulmakta idi. Soyadlarin
kisaltimis veya birlestiriimis sekli gibi isimlendirmeler bu duruma Ornek gdsterilebilir.
(Cifteogullari, SMN Makine (Suavi, Mehmet, Nuri), Dogan Kardesler vb.) Bunun disinda

yabanci kokenli kelimelerden olusan isimler yatirnmcilarimiz tarafindan tercih edilmekteydi.

isimlendirme ve sloganlarla ilgili birgok kurum — kuruluslar ve markalar biiyiik sorunlar
yasamaktadir. Btln isimler ve sloganlar birbirlerine git gide cok benzemekte benzedigi igin
de farklilasamamaktadirlar. Ayrica bilingsizce konulan bazi marka isimleri bazen diger
ulkelerde argo, istenmeyen siyasi bir olay veya mistehcen anlamlara gelmekte veya
cagristirabilmektedir. Ornegin Ordu — Giresun arasina kurulan havalimanina yetkililerin
ORGI ismini koymalari ve bu ismin bircok dilde travesti anlamlarini ¢agristirdiyi ortaya

cikmasi gibi.

Belirlenen birgcok marka ismi de ¢ogunlukla yabanci markalarin taklidi veya birebir
aynisi oldugu igin iltibas ve iktibas yaratmakta daha sonrasinda marka blyuduglnde ticari ve
hukuki birgok problem yasanmaktadir. Bu durum ciddi ticari zararlara ve itibar kaybina neden
olmaktadir. Bu ylzden Turkiye markalari daha blyime asamasinda iken baslangicta dogru
konumlandiriimadigi i¢in bayik deger ve itibar kaybetmekte ya duraganlagsmakta ya da ticari

sahneden silinip gitmektedir.



Ayrica yabanci taklidi birebir ayni olan marka isimleri de Turkiye'de resmen ticari
olarak kulturel ¢ozilmelere vesile olmaktadir. Bu ve bunun gibi birgok sorundan dolayi basta
Cumhurbaskanimiz Sayin Recep Tayyip ERDOGAN, birgok Tiirkge dilbilimcisi ve yetkililerin
tepkisini toplamistir. Ornegin son giinlerde Kiiciik Cekmece Belediyesinin ARENAMEGA
ismine basbakanimiz yabanci taklidi ve zor sdylenen bir isim olmasi nedeniyle tepki
gOstermistir. Basta sahil bolgelerimiz ve bulytksehirlerimizde olmak Uzere birgok isletme
yabanci marka isimleri taklit etmesi ve yanlis marka ismi olusturarak marka konumlandirmasi
ile kllturel ¢ozulmeye, hukuki ve ticari zararlara maruz kalmakta olup yeni markalar

olusturamamakta elestirilere ve tepkilere maruz kalmaktadir.

Toplumumuzca marka ismi ilk basta muhim degilmis gibi algilansa da, marka isminin
ticari acidan ve marka itibari acisindan bakildidinda, ne kadar donemli oldudu rahatlikla
anlasilabilir. Ornegin magazalarda, market reyonlarinda belki onlarca benzer Griin vardir. iste

bu nokta da marka ismi devreye girmektedir.

Evrensel marka isimlerle, Grinuntz diger Urlnlerden ayrilarak, hedef kitle algisinda
secicilik yaratmig, bdylelikle marka ismi olusturma da benzerlerinden ayirt edilmeyi ve
farkindalik yaratmayi saglayacaktir. E§er marka ismi farkindalik yaratmiyor ya da marka ismi
argo, istenmeyen siyasi bir olay veya muistehcen anlamlara geliyor ise markanin 6lu olarak

dogmasina neden olmakta ve markanin tarih sahnesinden silinmesine neden olacaktir.

MARKA iSMi VERILIRKEN YAPILAN BASLICA HATALAR

Marka isim tescil arastirmasini Tdrkiye ve dinya patent merkezleri nezdinde
yapmadan, markaya isim vermek. Bu rastlanan baslica hatalardan biridir. Patent merkezleri
ve internet ortaminda tescil ile ilgili arastirma yapilmadan marka ismi olusturulmus ise kurum
hukuki yonden, maddi manevi ve ticari yonlerden blyuk sikintt yasamakta ve zarar
gOrmektedir.

Marka ismi verirken ismin dinya dillerindeki karsihdi, dilimizdeki manasi kadar
onemlidir. Yoksa markanin uluslararasi alanda tutunmasi gugtur.

Okunusu, telaffuzu, yazilmasi zor olan marka isimleri bitlin bunlarin yaninda hedef
kitle algisinda kalicilik saglamiyor ise marka yok olmaya mahkumdur.
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EVRENSEL MARKA iSMi OLUSTURMANIN KRITERLERI

» Bir marka ismi, telaffuzu ve hatirlanabilirligi kolay olan bir isim olmalidir.

» Bir marka ismi konumlandirilirken diger dillerdeki telaffuzunun ve ses algisinin
ortak olan bir ses algisi ile ifade edilmesi gerekmektedir.

» Marka ismi Grinin Uretim ve hizmet alanina islevsel yon ile ilgili anlam veya ses
olarak ¢agrisim yapmalidir. (Marka islevsel yonden urlinle 6zdeslesmelidir).

» Evrensel kriterlere gore olusturulan bir marka ismi filolojik ve fonetik yonden
dilbilimciler tarafindan dillere ve Kkiltirlere gére anlam ve yapi bakimdan
incelenmelidir.

» Yeni olusturulan bir marka ismi benzer alanlarda veya farkh alanlarda melodik
yonden ve fonetik yonden diger markalarla benzesmemeli ve marka ismi olarak
kullanilmamis olmalidir.

> Internet iletisimi ve e- ticaret sistemine uymali domain alan adlari tescile misait
olmahdir.

» Olusturulan marka ismi tescil edilebiliyor olmalidir.

EVRENSEL TURKGE MARKA iSIMLERI KULLANILMANIN FAYDALARI

Turkge dilinin korunmasini,

Turkge kultirinln devamini,

Dogru, istikrarl iletisimi, kaltlrel gelisimi,

Telaffuzu kolay, akilda kalici oldugu igin,

Evrensel hedef kitle ile dogru ve hizli iletisimi saglar.

Kultarel yozlagmayi engeller.

Evrensel ve ulusal iletisim kriterlerine uygun olmasi, yasanacak iletisim problemlerini
en aza indirir.

Tlrkge marka isim kullanmak, Turkiye’yi ve Turkge'’yi diinyaya tanitir.

Dilin canli olmasiyla, ekonominin de canl olmasi saglanir.

Yapilan tanitim- reklam materyallerindeki déntisimun kalite ve hizini artirir.
Markalasmaya ve farklilagsmaya Turkge marka isim olusturma ile baglamak, Turkce
dili ve kiltirinin evrensel platformda algilanip, farkindalik kazanarak
markalagsmasini saglayacaktir.



iSIMDER OLARAK GOZUM ONERILERI VE FAALIYETLERI

ISIMDER Marka isim Merkezi (Her Zaman Her Yerde Glvenilir Markalagma)
misyonuyla; Evrensel marka iletisim kriterlerine ve Turkge imla kurallarina uyumlu, planli
programli yeni marka, kisi ve kavram isimleri Uretebilen, Turkge isimlendirme, Turkc¢e kultlru
ile isim egitimi veren, ismin énemine dikkat ceken bir dernek kurduk. Dernek ayni zamanda
soy agacindan yola cikarak, ailedeki fertlerin isim ve soy isimlerinden karakter mizag
tahlillerini de yapmaktadir. Tarkiye'de ve diinyada ilk defa ailelere isim ile ilgili bilimsel
arastirmalar yapip, aile kilttrlerine uyumlu dogru ismin ¢ocuklara verilmesini saglayan, bu
konuda egitimler verebilen, Tirkiye’'de ve diinyadaki ilk Marka isim Merkezidir.

Ornegin bazi aileler anlamini bilmeden Kuran-1 Kerim'den bulduklari bazi kelimeleri,
isim olarak cocuklarina vermektedir. Bu kelimelerden Sanem ismi, Arapgca put anlamina
gelmektedir. Aleyna ismi, Uzerine anlami tasidigi icin tek basina kullanildiginda bela ve
kotullkler (zerimizden def olsun ifadesi seklinde kullaniimaktadir. isim tek basina
kullanildiginda “Aleyna ve Aleykimselam’daki anlami vermemektedir. Kezban ismi, Kuran'da
gegciyor diye tercih edilip, kullaniimaktadir. Oysa Kezban 'yalanci' demektir. Cocuga bu ismi
koyarsaniz, 'yalancl, yalancl' diye ¢agirmak zorunda kalinmaktadir.

ISIMDER, Tarkiye'nin ve dunyanin isim alaninda ilk bilimsel egitim veren, isim Ureten,
Marka isim Merkezi niteligi tasiyan dernegidir. Kurum—kuruluslarin vyetkililerini, marka
olusturmak isteyenleri ve Turkiye' deki aileleri egitmek ve bilinclendirmek amaciyla Tlrkge
dilbilgisi ve kultirine uyumlu isimlerin Uretilmesi, gelistiriimesi ve her daim yasatiimasini
saglamak ve dlnyada taninmis evrensel marka isimlerini Turkiye' ye kazandirmayi
hedeflemekteyiz.

EVRENSEL ILETiSIM KRITERLERINE, TURKGE KULTURU VE IMLA KURALLARINA
UYGUN PLANLI PROGRAMLI HEM GORSEL HEM KULTUREL HEM DE RESMi YONDEN
KONUMLANDIRMAYA UYUMLU EVRENSEL TURKGE ISIMLERI

Taninmisg ticari dillerde ayni sesle yazilip ayni sesle okunabilen,
Uretim ve hizmet alanini cagristiran,
Melodik akilda kalici,

Toponomik, Terminolojik, Filolojik, Semantik, Etimolojik, Akrofonolojik ydnden
incelenip, diger dil ve kultirlerde argo, mustehcen, istenmeyen siyasi, ticari ve kulturel
cagrisimlari olmayan; iletisimi ylksek,

internet alaninda e-ticaret sistemine uyumlu ve farkhlastirici bir kulttri olan, internet
uzantilar ve sosyal paylasim platformlarinda tescillenebilen; Tlrk Patent Enstitlisi (TPE) ve
Madrid protokoliine baglh (WIiPOQ) iilkelerde biitiin siniflarda tescillenebilen marka isimleri
olusturmak.



iSIMDER MARKA iSiM MERKEZi OLARAK KURULUS HIKAYEMizZ

ISIMDER;  Tirkge isimlerin ve kelimelerin kullaniminin yayginlasmasi dilimize
yerlesmis yabanci kdkenli marka isimlerinin yerini Tlrkge isimlere birakmasi amaci ile 2013
yilinda Konya'da kurulmustur. Dernegimizin kurulmasi konusunda, Marka isim Uzmani
BayKamber (Mevlit KANBER) 6ncllik ederek dernegin baskani olmustur.

Dernegimizi; Turkce dil bilgisi kurallarina uyumlu, yeni islevsel isimler Ureterek ve
uretilen isimleri ticari, siyasi ve kulturel alanda islevsel hale getirmek ve yayginlagmasini
saglamak amaci ile kurmaya karar verdik. Ayrica iletisim araci olarak Turk¢cemize uyumlu
sloganlar ve evrensel marka isimleri olusturarak, kurum - kurulug, Urln, marka isimlerinin
reklam iletisim araglari ve materyallerinde kullaniimasini ve yayginlagsmasini saglamak
dernegimizin birincil gérevidir.

Faaliyetlerimiz

Eski Turk devletleri ve toplumlarinda kullanilan 6z Turkcge kelime, deyim ve kavramlari
gun yuziune ¢ikarmak; materyal, kisi ve marka ismi olarak kullaniimasi yonunde ¢alismalar
yapip; deger katarak, islevsel hale getirmek,

Tarkge dilbilgisi kurallarina uyumlu yeni kelimeler dreterek, bu kelimelerin iletisim
araglari ile tanitimini ve yayginlasmasini saglayacak faaliyetler olusturmak,

Turkge'nin daha dogru ve yaygin kullaniimasini saglamak,

Turkce harflerin telaffuzundaki yabancilasmanin yok edilmesini ve markalarin yabanci
isimlerle konumlandiriimasini engellemek,

Dilimizi gunlik hayatta sik sik telaffuz ettigimiz yabanci kdkenli kelimelerin
hakimiyetindenkurtararak, Turkce ile bdtinlesen bir toplum ve ticari kdltirin olugmasini
saglamak,

Tdm dlinyada Tlrkge marka isimleri kullaniimasini saglamak igin dernegimiz faaliyetlerini “Her
Zaman, Her Yerde Guvenilir Markalasma” sloganindan yola ¢ikarak gerceklestirmektedir.

Varolug Nedenimiz
Tuarkce isimlerdeki bozulma ve yabancilagsmanin nedenlerinin arastiriimasi,

Tdrkge'nin - korunmasi ve etkin kullanimi icin alinmasi gereken Onlemlerin
belirlenmesi,

Turkge dilbilgisine uyumlu, yabanci kelimelerden tamamen arinmig ve evrensel ticari
dillere uygun Turkge isimlerin olugturulmasi,

Dilimizdeki yozlagsmanin nedenlerini, turlerini, yayilma sekillerini dilimizi tehdit eden
unsurlari belirleyerek alinacak dnlemlerin arastiriimasi,



Turkge’nin gelismesi, zenginlesmesi ve yayginlasmasi konusunda dilimizin énundeki
engellere yonelik ¢6zim oOnerileri bulmak ve Tirkge’nin yayginlasarak kullaniimasini
saglamak icin bir araya geldik.

Vizyonumuz

Turkce dilinin gelismesine katki saglamak; Tirkce diline ve kiltirine uyumlu
olusturulan yeni Turkge marka isimlere deger katip, bu isimleri etkin hale getirerek, ulusal ve
uluslararasi platformda tercih edilmesini ve kullaniimasini saglamak.

Misyonumuz

Turkce imla kurallarina, kilttrine ve evrensel iletisim kriterlerine uyumlu, telaffuzu
kolay, akilda kalici, bilimsel kriterlere uyumlu, Tirkiye'de (TPE) ve diinyadaki (WiPO) patent
merkezleri tarafindan buatin siniflarda tescile miusait, Turkce marka isimleri Uretmek,
tiretmek ve kullaniminin yayginlasmasini saglamak.

iISIMDER’in Hedefleri
Turkge isimlerle ilgili Ulusal ve Kuresel Tanitim organizasyon hizmetleri sunmak,
Markalagsma ve Marka isim olugturma tizerine egitim vermek,

Marka, tabela ve reklam materyallerinin Turkge dilbilgisine ve kiresel iletisim
kriterlerine uyumlu oldugunu simgeleyen tanitim isareti (sembol/im) gelistirmek,

Tasarlanan bu simgeyi tanitmak igin iletisim materyallerinde kullaniimasini saglamak,

Gocuk sahibi olacak ailelere, soy agaci arastirmasi yapmak ve dogacak bebege isim
bulma konusunda aileye bilgi ve egitimler vermek; hatta bilimsel arastirmalar yaparak bu
arastirmalar sonucu ¢ocugun ismine karar vermek,

Firmalarin Gretmis oldugu Urln, hizmet ve projelerin isimlendirilmesi ile ilgili firmalara
resmi ve bilimsel aragtirma, danigmanlik ve egitim hizmetleri saglamak.

ISIMDER’IN isim Olustururken Faydalandigi Bilim Dallar
Terminoloji: Terimleri ve terimlerin kullanim alanlarini;

Akrofonoloji: Bir isimdeki bagimsiz enerji sekillerini, insanda da neler hissettirdigini
tanimlama; Etimoloji( Kékenbilim): Bir kelimenin nereden geldidini veya olus seklini ve birgok
kelimenin ortak kokenini bulma;

Toponomi: Yer isimlerinin anlamlarini, kullanimlarini ve nereden geldiginin
arastinlmasini; Filoloji ise dillerin yapisini, tarihsel gelisimini ve birbirleri ile iligkilerini
inceleyen bilim dallaridir.



ISIMDER’in Olusturmus Oldugu Projeler
Proje 1: Tiirkge Isim ile Evrensel iletisim Kriterlerine Uyumluluk
Proje Adi: TRM Belgelendirme Projesi
Proje Slogani: Turkiye Markasi Turkiye Mali — Turkiye Mah Turkiye Markasi

Proje Aciklamasi: Evrensel iletisim kriterlerine uygun; Turkge dilbilgisi ve Turkge imla
kurallarina, Tuarkiye kuiltirine uyumlu; dinyada, Turkiye’de ve internet ortaminda, resmi
yonden tescillenebilen; farklilasmasi ve evrensel alanda markalasmasi i¢in Turkiye marka
isimlerinin ve mallarinin belgelendirme igaretidir.

Projemiz sonucunda ulagsmak istedigimiz hedefimiz; Turkiye gelenek- géreneklerine,
kaltirine uygun Tarkiye mali ve UGrunu olan mallarin Uzerine TRM simgesi koyarak; Turkiye
mali ve Urtnler Tlrkce isimlerle markalastirmak ve dinya kamuoyuna duyurup, bu mallarin
uluslararasi alanda kaliciigini saglamak amacindayiz.

Proje 2: Tarihteki Tiirkge isimleri Anlatan ve Bu isimleri Gin Isigina Cikaran, islevsel
Hale Getiren Tiirkge isimler Tarihi Rehberi

Proje Adi: Tiirkge isimler Tarihi (Rehberi)
Proje Slogani: Tirkge isimler Tarihinin Rehberi
Marka Gelecegimizin Sahibi

Proje Aciklamasi: Eski Turk toplumlari, Turk Devletleri ve kulturlerinde kullaniimis;
Oz Turkge’ de var olan; fakat ginimizde kullaniimadidi icin gin gectikce unutulan (Kisi,
materyal, Urtn, yore vb.) isimlerin, yeniden gun yuzine ¢ikariimasi amaglanmaktadir. Qin
yuzine c¢ikarilan bu isimler daha iglevsel hale getirilerek; isimlerin Turkce kisi, kavram,
materyal, marka isimleri olarak kullaniminin yayginlastiriimasi, yeniden Turkiye toplumuna ve
Tarkiye kdltdrine kazandirilmasi hedeflenmektedir.

iISIMDER SLOGANLARI
Her Zaman Her Yerde Guvenilir Markalasma

Evrensel Tiirkge Marka ismi Kullan Hem Ulkende Hem Diinyada Kazan



MARKA iSIMLERI VERILIRKEN OLUSAN PROBLEMLER

Colgate Fransa' da "Cue" isimli bir dis macunu piyasaya surdi. Ama "Cue", Fransa'da
kétl bir Gn yapmis Pornografi dergisinin ismiydi. Reebok, 1997'de bayan kosu ayakkabisi
Incubus'u piyasaya slrdugunde bir pazarlama fiyaskosu yasadi. Clnku Incubus kadinlara
uyurken tecaviiz eden bir mitoloji kahramaniydi.

"Ford'un Pinto modeli Brezilya'da istenilen satis rakamlarina ulasmamisti. Cunki
Brezilya'da pinto kelimesi argo olarak "kig¢Uk erkek organi" anlamina geliyordu. Ford tim
arabalarindaki Pinto markasini sokturdu ve "At" anlamina gelen Corcel ismini yazdirdi.

Beko, Rusgada hafif kadin anlamina geliyor. Arcelik'in isim olarak yurtdisinda
handikapl oldugunu didstnen ve Beko'yu yaratan ekibin hemen yani basimizdaki Rusya'ya
(Ruscaya) uygunlugunu arastirmamis olmasi sizce onlara kaga mal olmustur?

Mitsibushi, 4x4 aracinin model adini ispanya'da degistirmek zorunda kaldi. Ciinkii Pajero,
ispanyolcada “mastiirbasyon” anlamina geliyor. Almanlarin sanayi ve ev tipi temizlik
makinelerinin markasi "Fakir"i Turkiye'de evlere sokmak zor olacaktir. (Su anda Fakir zaten
haneleri hedeflemiyor)

ilk nalbur hipermarketimiz Alman orijinli "Gétzen" sizce neden Tirkiye'de tutunamadi?
(Gotzen'e gitmek yemedi.) Tuyltoglu Firini'nin sizce sansi veya sansizligi nedir?

Kasap marketi zinciri "Salvarli Et" porsimus etler mi satmaktadir? Eger degilse, etleri
neden salvarli olsun ki?"Gotu Kolla" sifali bir bitkinin Latince adi. Bu ada sahip bir bitiksel
ilaci Turklere satabilir misiniz? (Ama satmaya calisanlar var.) Schlotzsky's Dell'in basarisiz
olmasinin bir nedeni de adidir. Telaffuzu zor, anlasiilmasi zor, yazimi zordur. (Al Ries
soyllyor)

Sizce isizu, Daihatsu ve Suzuki neden yillardir yerinde sayiyor? Commercial Union
adini Aviva yaptiktan sonra hizla buyimeye baslamistir. Internazionale adini kisaltmistir ve
Inter yapmistir. Gallioglu, yurtdisi igin yeni bir marka yaratmak zorundadir. Bkz; Lalin."
General Motors, yeni bir Chevrolet'ye, italyan silah imalatgisindan izin almaksizin "Baretta"
adini verdiginde, acilan dava General Motors'a 500 bin dolara patlamisti.

HarlemSavings Bank of New York, blylylnce hem Harlem' in hem de New York'un
disinda subeler acti. Adlarini yanlis koyduklarini anlayinca 10 milyon dolarlik ek masrafla
adlarini Apple Bank' a gevirdiler. 1900'lU yillarin baglarinda yayina baslayan House&Garden
¢cok populer bir bahge dergisiydi. Zamanla basari onlari simartti. 1987'de adlarinda
degisiklige gittiler. "HG" oldular. isim degisikliginden sonra ¢okiis basladi. Neyse ki, cok ge¢
olmadan hatalarinin farkina vardilar. 1993'te eski adlarina donduler. Simdi yine zirvedeler.

TheShawshankRedemption, hayatinizda seyredebileceginiz en guzel filmlerden biri.
Oscar da aldi. Ne yazik ki, ismi kotl secildigi icin 27 milyon dolara mal olan bu film 18 milyon
dolar giseyi ancak yapabildi. Turkiye' de daha guzel bir isimle vizyona girdi. "Esaretin Bedeli"



Yatak Ureterek ve satarak is hayatina baglayan Yatas, bir giin mobilya sektoriine de
girebilecegini kestirebilseydi, adini sizce Yatas koyar miydi? Televizyon sehpalari Ureterek
ve satarak is hayatina baglayan Teleset, sizce simdi bir mobilya markasi mi,
telekomunikasyon markasi mi?

Yukaridaki bilgileri okuduktan sonra isimlendirme hatalarini asagidaki gibi
siniflandirabiliriz.

Pisti isimler: Tescil arastirmasi yapiimadan koyulan isimlerdir. Ya yurt icinde ya da
yurt disinda bodyle bir marka varsa ve sizden 6nce tescil edildiyse, yandiniz demektir. Turkce
karakterler: Dikkat etmemiz gereken bir konu da marka adinin uluslararasi alanda
uygulanabilirligidir. Bati dillerinden farkh bir yapiya sahip olmasi nedeniyle Tlrkge marka ve
sirket ismi secerken daha dikkatli olmayi zorunlu kiliyor.

Ozellikle diinyada marka olmak isteyen yerli sirketlerin markalarini isimlendirirken her
durumda hecelenmesi, telaffuz edilmesi ve yazilmasi kolay isimleri secmeleri gerekiyor.
icinde C, O, 1, S, U, G, H, V ve C harfleri olan isimlerin yaziimasi ve okunmasinda sorun
cikacagindan dikkat edilmesi gerekiyor.

Uygunsuz isimler: Koydugunuz isim baska dillerde kétii anlam icermemelidir. Aksi
durumda dunya markasi olmaniz zorlagsir.

Gelecegi Gogiisleyemeyen isimler: Adiniz bir kategoriyi fena halde sahipleniyor ve
bagka kategorileri icine alamayacak kadar keskinse isiniz zor demektir.

Algilanmasi Zor isimler: Okunmasi, telaffuzu ve yazilmasi zor isimlerin diinya
markas! olmasi ve hafizalara kazinmasi da zordur. Bu yazidan ¢ikarilacak iki ders var;
Birincisi isim koyarken ¢ok dikkatli davranin (ki bunu ayri bir yazi konusu edinecegdim), ikincisi
isim fetigisti olmayin, isminiz koétllyse degistirin. Or: Japonlar kendi dillerinde kolay ama
yabancilarin telaffuz edemeyecegi isimlerini sadelestirdiler. Panasonic ve Fuji gibi isimler
segtiler. Cinliler, batililarin hayatini kolaylastirmak icin kendilerine batili isimler de koyuyorlar.



A. TEKNIK BILGILER
A.1. Marka ismi Olusturmak Ne Demek?

Pazarlama siirecinin 6z, tiiketicilerin zihninde bir marka insa etmektir. "ismini marka
yapmak" bu yargi neyi ifade eder? Gergekte hicbir seyi. Tuketicinin zihninde bir girket, Gruin
ya da marka ismi arasinda higbir fark yoktur. Markanin milyonlarca tanimi yapilmistir.
Markanin hedef kitle zihninde marka tanimlarinin ugup gittigini gérmekteyiz. GertrudeStein
gibi sdyleyecek olursak "Bir marka bir markadir; bir marka ". Bir marka ismi, her ne kadar
Ozel bir isim, kelime olsa da, zihinde yer edecek herhangi bir kelimeden daha fazla bir sey
degildir.

Markasiz bir Grin kategorisi mimkin degildir. Sayet mimkin olsaydi bu H20 yani su
olurdu. Herkes musluklarindan iyi ve temiz suya ulasabildigi i¢cin, marketten su almaya hi¢
gerek kalmazdi, ancak insanlar marketlerden su aliyorlar. Marka ismi olusturma iste bu
noktada devreye giriyor. Ticari agidan bakildiginda, pazardaki marka ismi olugturma ile
ciftlikteki damgalama birbirlerine ¢cok benzerler. Bir damgalama programi, ineginizi ¢iftlikteki
diger hayvanlardan farklilastirma amaci tasiyacaktir. Her ne kadar ciftlikteki bitlin hayvanlar
birbirine ¢cok benzese de... Marka ismi olusturma da benzerlerinden ayirt edilmeyi ve
farkindalik yaratmayi saglayacaktir. Bir markaya ismi olusturma konsepti benzersizlik Gzerine
tasarlanmalidir. Bu program muhtemel musterilerin zihninde, pazarda sizinki gibi tek bir tGrln
olmadigi algilamasini yaratmalidir. Basarili bir marka herkesi cezp edebilir mi? Hayir.
Benzersizlik konsepti, tek bir markanin evrensel bir cazibeye sahip olamayacagini da anlatir
bize.

A.2. Neden Marka isim Olusturma ve Marka isim Olusturmanin Onemi

Birileriyle iliski kurmak istediginizde yaptiginiz ilkk sey nedir? Kisiye adinizi sdylersiniz.
Ayni sey markalar iginde gecerlidir. insanlar sizi adinizla anar ve sizden s6éz ederken
sirketinizin adini kullanirlar; dolayisiyla sirketinizin adi sizin marka ikonlarinizdan biridir. Ne
zaman adiniz gegse insanlarin zihninde sirketinize dair belli bir imaj olusur. insanlarin
zihinlerinde binlerce ismin bulundugu pazarlama &aleminde 6n plana c¢ikan ve kolay
animsanabilen bir adinizin olmasi buyuk avantajdir. Hedef kitlenin zihninde yerlesmis olan
marka isimleri zikredildiginde zihnimiz elde edilen yeni bilgiyi alip derhal o isme ait hlicreye
depolar. Bu, son derece etkin bir iletisim yoludur.

Henlz bir marka isminiz yoksa, isminiz yeterince ayirt edilebilir dedilse ya da
hafizalarda bir alan edinmek icin yarismak zorundaysa kaydedilmesi istenen bilgi uygun olan
yere yerlesene kadar zihinde biraz dalgalanma olur. Bu zihin dalgalanmasina yol agmaktan
muamkin oldugunca kaginmaniz gerekir. Bu nedenle iyi bir marka ismi farkindalik yaratarak,
hatirlanabilirligi kolaylastiracaktir.

A.3. Marka Konumlandirma

isminiz kisisel 6zelliklerinizin belirtisidir. Bir marka ismi olustururken; ne derece 6zgiin,
akilda kalici olacagina, markanizin adi zikredilince ne gibi imgeler cagristiracagina, birine
soyledikten bes dakika sonra gelip tekrar olusturulmahdir.



“MARKA KONUMLANDIRMA GAGINDA, VERECEGINiZ EN ONEMLi KARAR
MARKANIZIN iSMiNiN NE OLACAGIDIR.”

A. 4. Marka Kimligi ve Kisiligi

Her markanin bir kisiligi vardir. Kigiliksiz bir insan olmayacag gibi, Kigiliksiz bir marka
da olamaz. Aslinda kisiliksiz olmak bile bir tir kisilik sayilir. GUnUimuzde pek ¢ok marka
istemeyerek de olsa "kisiliksiz olma" tuzagina duger. Bunun en yaygin iki nedeni;

(1) marka dahilinde kisiligi belirleyen ¢ok fazla sayida kisinin bulunmasi,
(2) kisiligi belirleyen hig kimsenin bulunmamasidir.

Markanin belirledigi ya da baglandidi belirli bir marka kisiliginin bulunmadigi birinci
durumda, iletisim parcalarinin her biri onlari ayri ayri olusturan bireylerin kisiligini yansitir.
Sonug olarak marka kisiligi, cesitli karakteristik 6zelliklerin diizensiz bir karigsimi haline gelir
ve acik¢a tanimlanabilecek belirli bir kisilik olusamaz. ikinci durumda ise tarafsiz gériinmek
istedikleri icin belirli bir kisilik tanimi yapmaktan kaginirlar. Bu durumda pazarlama
materyallerinde pes pese somut gercekleri siralamakta asiriya kacarlar. Bdyle yaptiklari
zaman musteri tarafindan, potansiyel bir muUsteriyle etkilesime girmeyi reddedip, Urln
hakkinda gerekli bilgiyi iceren bir kitapgik vererek onu kendi haline birakan bir satis elemani
gibi algilandiklarinin farkinda degildirler. Satis gerceklesse bile hicbir duygusal bagd olusmaz
ve marka buyuk bir firsati kagirmis olur.

Uriinle ilgili ayni bilgileri sunan ancak bunu yaparken ilgi gekici bir kisiligi de igin igine
katan birileri ortaya ¢ikar ¢cikmaz o ilk satis elemani musteriyi de satisi da kaybeder. Bu isin
notr bir zemini yoktur. Kisiliginiz kot tanimlanmigsa, belirgin kisilikleri olan diger markalar
karsisinda zayif kalirsiniz. Kisiliginiz insanlarin ilgisini ¢gekmiyorsa, onlari kaybedersiniz. Bu
nedenle marka Kigiliginizi olusturmaniz bu tarz yanlis algilara maruz kalmanizi
engelleyecektir. Markanizin erkek mi, digi mi yoksa cinsiyetsiz mi oldugu; markanizin geng
mi, orta yasli mi, yasli mi yoksa 7'den 77' ye mi oldugu; markanizin yuksek kesime mi yoksa
isci sinifina mi hitap ettigi; markanizin yerel mi, bolgesel mi, ulusal mi yoksa evrensel mi
oldugu? marka kisiliginizi olugturan baglica etmenlerdir.

B. Marka, Marka isimi, Markalagma ile ilgili Teknik Bilgiler
B.1. Marka Nedir?

Marka, benzer urlnleri ya da hizmetleri bagkalarinin Griin ya da hizmetlerinden ayirt
etmek Uzere kullanilan ya da belirli bir hizmetin sunulmasi sirasinda kullanilan ayirt edici
isaret olarak tanimlanmaktadir.

B.2. Marka ismi Nedir?

ISIM; canli cansiz bitiin varliklari bize bildirmek, anlamlandirarak hatirlamak icin
verilen kelimelerdir. isim, insanin hayatini belirleyebilen, hatta hayatini yonlendirebilen gok
onemli bir unsurdur. MARKA iSMi ise; kurum ve kuruluslarin Grettikleri mal ve hizmetleri
farkhlastirmak igin anlamlandirilan, logo vb. sekillerle tasarlanarak cizilebilen ve yazilabilen,
ses algisi ile ifade edilerek hatirlanabilen “ticari unvanlara” denir.



B. 3. Marka isim Olusturma Mahiyeti

Evrensel marka ismi olusturmanin mabhiyeti, evrensel kriterlere uyumlu, bilimsel
verilere dayall stratejik planlama organizasyonu ile marka ismi olusturma ve olusturdugumuz
bu ismin kurum/marka, marka kultiri, misyonu, vizyonu, sloganlari, kurumsal rengi ve bu
olusturulan temel kultiire uyumlu logo, logotype ve kurumsal kimlik ¢calismalarinin tasarlanip
farkhlastirilarak evrensel kriterlere goére dogru bir sekilde konumlandiriimasidir. Yani hem
kiltdrel hem gérsel yéonden uyumlu bir marka algisi ile evrensel bir farkindalik yaratmaktir.

B-4- Marka ismi Olusturma Kriterlerimiz

1.Gergek Bilgilerin Elde Edilmesi: Bu asamada, isimlendirme planlamasi
yapilabilmesi icin, isim bulunacak kurumla ilgili gercek bilgiler toplanir. Gergek bilgiler;
kurumun faaliyet alani, Uretilecek mal ve hizmetlerin islevselliginin belirlenmesi, kurumun
amaclari ve hedef kitlesi gibi bilgilerdir. Marka ismi olusturmadan dnce yapilacak olan ilk is
markanin yasamsal boyutta sosyallesebilecegi kultirin olusturulmasidir.

2.isimlendirme Planinin Hazirlanmasi: isimlendirme diisiincesinin dogusunda, isme
karar verilmesine kadar olan sdrenin planlanmasidir. Plan, isimlendirme igleminin ne kadar
bir slireyi kapsayacagi, kimlerin bu slrecte gérev alacagi, kararlarin kimler tarafindan
verilecegi, bu ise ne kadar bitce ayrilacagi gibi unsurlari icerir.

3.Aday Isim Listelerinin Hazirlanmasi: Bu asamada, isimlendirme konusunda
calisan ekip, oldukg¢a genis bir isim listesi hazirlar. Listenin ¢ok sayida alternatif igermesi,
ismin belirlenmesinde basari sansini arttiracak en énemli etkenlerdendir.

4 Danigmanlar Tarafindan On Elemenin Yapilmasi: Hazirlanan listeler,
danismanlardan olusan birkag kisi tarafindan 6n elemeye tabi tutulur. Bu asamada, sadece
kesinlikle olamayacagi dusundlen isimler listeden ayiklanir. Burada belirleyici olan
gerekgeler; s6z konusu alanda ayni isimle faaliyet gosteren baska kurumlarin varhgdi,
markanin internet ve intranet alaninda markalasabilmesi igcin domain alan adlarinin
arastirmasinin yapilmasi, anlami ile ilgili sorunlar olup olmamasi gibi etkenlerdir. Listenin
kisaltilmasi zamandan tasarruf saglayacag: icin faydaldir.

5.Yasal Uygunluk Arastirmasinin Yapilmasi: Burada yapilmasi gereken iki farkh
islem vardir. Bunlardan birincisi, se¢genekler igersinde ayni adi tagiyan bagka bir kurum varsa
bunun belirlenmesi, digeri ise alternatif isimler icerisinde yasal engeli olanlarin tespit
edilmesidir. Bu tur engeli olan aday isimler listeden ¢ikarilir.

6.Dil Kullanimi Acisindan Degerlendirme: Bu asamada, belirlenen isimlerin
telaffuzu dikkate alinir. insanlarin séylemekte zorlandigi segenekler listeden cikarilir.

7.Filolojik Boyut: Marka ismi ile ilgili gerekli filolojik ve fonetik arastirma yapilir.
Burada kulaga hos gelmeyen segenekler ve anlami uygunsuz olan isimler listeden gikarilir.
Secgeneklerin anlamlarinin baska dillerde farkh karsih@i olabilir. Bu anlamlar tespit edilerek,
gerekiyorsa sakincali isimler listeden ¢ikarlir.



8.Pazar Arastirma Degerlendirmesi: Bu asamada potansiyel misterilere anket
uygulanarak listede yer alan segenekler begenilme oranlarina gore siralanir.

9.isim Kararinin Verilmesi: Ust yonetim geriye kalan segenekler igerisinden tercihini
yapar ve yapilan ¢alismalar sonucunda dogru olan tek alternatif sunulur.

B.5.EVRENSEL MARKA iSMi OLUSTURMANIN FAYDALARI

1. Hedef kitle markayi daha kisa slUrede hatirlar, benimser, sever (asik olur), satin
alma kararini verir

2. istikrarl sadik bir hedef kitle olusur

3. Pazarlama ve satis faaliyetlerinde basariyi getirir. (daha ¢ok hedef kitle, daha ¢ok
masteri, daha ¢ok Uretim, daha ¢ok kazancg)

4. Tanitim, reklam, halka iligskiler faaliyetlerinde az giderle, kisa zamanda, etkili,
basarili, kesin bir geri dontisim (feedback) saglar.

5. Evrensel kriterlere gore olusturulan marka ismi, internet ortaminda, Turkiye ve
dinyadaki patent ofisleri tarafindan ve domain alan adlari tescile misait oldugu icin markaya
yapilan yatirrmin bosa gitmesi dnlenir. (Yani emek, zaman, para, itibar ve performans kaybini
onler. Markalagma siirecinde kurum kuruluglar Ureticiler ILERISINI gérerek daha saglikli ve
kalici bir sekilde baydrler. )

B.6.Markalagsma Nedir?

Marka olusturma — konumlandirma ve Uretimle baglayan surecin iglevsel yonden
bilinen benimsenen farkhlagsan bir kimligin ve kultirin dogru yonetilmesi ile ortaya ¢ikan ve
bir deg@eri ifade eden iletisim kultGrudur.

B.7.Markalagsmanin Asamalari

1. Marka Olusturma: Evrensel ticari kriterlere uyumlu, bilimsel verilere dayali, stratejik
planlama ve marka ismi olusturma calismasi ile teknik bir calisma sistemidir. Bu stiregte bir
uzman ile ¢calismalidir ederiz.

2. Marka Konumlandirma: Bundan sonraki sure¢ olusturulan global marka ismini
konumlandirma safhasi yer almaktadir. Konumlandirma; markanizi hangi hedef kitlenin nasil
algilamasini istediginize verdiginiz cevaptir. Bu asamada hedef kitle analizi iyi yapilmahdir.
Daha sonra marka ile hedef kitle arasinda hem gdrsel hem kultirel ydnden analizi iyi
yapiimaldir. Daha sonra marka ile hedef kitle arasinda hem gdrsel hem kdltirel yonden
dogru iletisimin kurulmasidir. Etkili bir konumlandirma icin Grinun fiziksel ve duygusal
Ozellikleri Uzerinde gerekli arastirmalar yapiimalidir.

3. Marka Tutundurma: Kitle iletisim aracglari, konumlanmis bir marka isminin
tutundurulmasi icin vazgecilmez ekipman gorevini Gstlenmektedir. Halkla iligkiler, medya



planlama, pazarlama, tanitim ve reklam faaliyetlerinde kisa surede ve olumlu yonde geri
bildirim (feedback) elde edilir.

4. Marka Korunmasi: Marka korumasi, Urin ya da hizmetlerinde marka kullanan marka
sahiplerinin marka ismini markanin deg@erini koruyan bir sistemdir. Marka tescilinin amaci,
Ozel yasa ile getirilen korumadan marka sahiplerinin yararlanmasidir.



(SIMDER
MARKA iSiM MERKEZi

Brand Name Center

EVRENSEL MARKA ISIM VE MARKALASMA
UZMANI KIMDIiR?

Evrensel Marka Isim Uzmam1 BAYKAMBER (Mevliit KANBER) &zellikle
marka ismi olusturma konusunda uzmanlasmis bir profesyoneldir.
2001 yilindan beri reklam, tanitim, markalasma kurumsallasma halkla iliskiler
ve organizasyon alanlaninda faaliyet gostermektedir. Istanbul merkezli
Markalize Marka Isim Fabrikas1 Ltd. Sti.' nin Yénetim Kurulu Baskanidir,
Ajansin merkezi Istanbul Bahgelievler'de olup, Bursa ve Konya'da subeleri
bulunmaktadir. Bunun disinda Tiirkiye'nin her bolgesinde temsilcilikleri
bulunmaktadir.

Evrensel marka isim olustugsma, markalasma uzmant BAYKAMBER Tiirkiye' de bircok markanin
evrensellesmesini sagladi ve bu alanda bircok yenilige imza atti. Evrensel Marka uzmanmi BAYKAMBER
2009 'da TPE tarafindan diizenlenen marka patent odiilleri toplantisinda Basbakandan onur plaketi aldi.
2012 yilinda Tiirk Kiraz1 evrensel marka isim yarigmasinda "TADIKI" marka ismi ile Orman ve Su Isleri Bakani
Veysel EROGLU'ndan birincilik 6diilii aldi. Bolu Valiligi tarafindan organize edilen "Bolu AB Projesi" logo, slogan
yarismasinda Tiirkiye birinciligini elde ederek Avrupa Birligi Bakam1 Egemen BAGIS'tan &diiliinii aldi.
Aynca 2007 UNESCO Mevlana Yili1 Her Zaman Her Yerde Fairplay Mevlana logo tanitimm ve slogan projesi
birinciligine layik goriilmiistiir.

Egitim ve seminer ile de markalagma c¢alismalarina katkida bulunan BAYKAMBER birgok {iniversitede, sivil
toplum kurulusunda seminerler vermis, konferanslara davet edilmistir.

Profesyonel ve global markalar iizerinde yogunlasan BAYKAMBER misyonunu ve hedeflerini genis bir ¢cevreye
yaymak igin sivil toplum kurulusu catis1 altinda da faaliyet gdstermeye baslamistir. Bu amagla "MARKA ISIM
MERKEZI"ni kurmustur. Bu merkez Tiirkiye'de ve Diinyada ilk olma 6zelligini tasimaktadir. Marka Isim Merkezini
kurarak Tiirk¢e kokenli kelimelerle olusturulan marka isimlerine dncelik verilmesi amaglanmistir. Diger taraftan da
Tiirkiye' den profesyonel, global markalarin ¢ikmasi hedeflenmistir. Selguk Universitesi ilahiyat Fakiiltesi ve
Anadolu Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim béliimii mnezunu olan BAYKAMBER evli ve iki ¢ocuk babasi
olup Ingilizce ve Arapca bilmektedir.

BAYKAMBER'IN BiLIMSEL OLARAK UZERINDE DURDUGU VE
TURKIYE'DE GELISTIRDIGI UZMANLIK ALA LARI

*Marka - Marka Ismi nedir, nasil Olusturulur?

*Evrensel Marka Ismi Olusturma Kriterleri ve Faydalar1 Nelerdir?

* Akrofonoloji (Marka Isim Bilimi) Nedir?

*Markalagma Marka Konumlandirna, Marka Tutundurina ve Marka Konuna Stratejileri Nelerdir?
*Neden Evrensel Marka Olusturmaliy1z?

*Devir 'Ye Markam Ye" Devri Bilimsel Derlemeleri.

GUMIB-TOBNC
Giivenilir Marka Isim Belgesi

Trusted of Brand Name Certificate www.isimder.org.tr  www.gumib.org.tr  bilgi@isimder.org.tr

Tescilli hat:+90 850 270 02 30 Istanbul:+90 212 595 08 92 Konya:+90 332 350 64 29
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FAALIYETLERIMIZ

Marka isim Uzmani

BayKAMBEQR)

Brand Name Expert

www.isimder.org.tr

Sirinevler Mah. Mahmutbey Cad. Meri¢ Sok. Feritpasa Mah. Ahmet Hilmi Nal¢aci Cad.

Bakkalar Sitesi No:48/A/2 Sel¢uklu/ KONYA

Unal Is Mrk. Kat:4 No:4 Bahgelievler/ISTANBUL

Tescilli Hat: +90 850 270 02 30
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BASINDA ISIMDER

Marka isim Uzmani

BayKAMBEQR)

Brand Name Expert

www.isimder.org.tr

Sirinevler Mah. Mahmutbey Cad. Meri¢ Sok. Feritpasa Mah. Ahmet Hilmi Nal¢aci Cad.

Bakkalar Sitesi No:48/A/2 Sel¢uklu/ KONYA

Unal Is Mrk. Kat:4 No:4 Bahgelievler/ISTANBUL

Tescilli Hat: +90 850 270 02 30






























































































































Glivenilir Marka Isim

GUMIB-TOBNC

ISIMDER Marka isim Merkezi Baskan1 Marka Uzmani Mevliit KANBER
(ByKanber) yihin projesi olan Giivenilir Marka Isim Belgesi (GUMIB-TOBNC) ile
yilin Giivenilir Marka Isim Belgesi ddiiliine layik goriildii.

GUMIB-TOBNC Marka isim Uzmani
Giivenilir Marka Isim Belgesi BayKAMBE

Trusted of Brand Name Certificate Brand Name Expert










Her Zaman Her Yerde Giivenilir Markalasma

TURKCE MARKA iSMI
VE KAMUOYU ILE ILGILI
HABERLER

Marka isim Uzmani

BayKAMBE(R)

Brand Name Expert

www.isimder.org.tr

Sirinevler Mah. Mahmutbey Cad. Meri¢ Sok. Feritpasa Mah. Ahmet Hilmi Nal¢aci Cad.

Unal Is Mrk. Kat:4 No:4 Bahgelievler/ISTANBUL Bakkalar Sitesi No:48/A/2 Sel¢uklu/KONYA

Tescilli Hat: +90 850 270 02 30































































Her Zaman Her Yerde Giivenilir Marka Isimleri

AFISLER VE
KURUMSAL KIMLIK

Marka isim Uzmani

BayKAMBE(R)

Brand Name Expert

www.isimder.org.tr

Sirinevler Mah. Mahmutbey Cad. Meri¢ Sok. Feritpasa Mah. Ahmet Hilmi Nal¢aci Cad.

Unal Is Mrk. Kat:4 No:4 Bahgelievler/ISTANBUL Bakkalar Sitesi No:48/A/2 Sel¢uklu/KONYA

Tescilli Hat: +90 850 270 02 30
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Giivenilir Marka Isim
iivenilir Markalasma Projesi

™

Register-country/ Tescil-Ulke: Tiirkiye Brand Registered / Marka Tescil No: 2007/18220 Date of Issue V erilig Tarihi: 26.09.2022
Tax/] ification No/V ergi/Kimlik No: 52678331870 GUMIB TOBNC / Belge-Certificate No: 2022/346 And Date Bitig Tarihi: 26.09.2023

Marka Isim Merkezi Baskanhg: tarafindan yapilan resmi, teknik, sosyal, kiiltiirel ve bilimsel arastirmalar sonucu MEVLUT KANBER' e ait olan
BYKANBER mark alnan kararla belirledigimiz *kriterlere ve amaglara uygunlugu agisindan giivenilir bir marka isim oldugu tespit edilmis ve is bu
belge verilmistir.

*Belirlenen Kriterlere Gore; (BYKANBER) GUVENILIR BIR MARKA ISIMDIR.

It has been ascertained that the BYKANBER brand belonging to the MEVLUT KANBER is a reliable brand name in terms of compliance with the
*criteria and purposes we have determined with the decision taken, and this certificate has been issued as aresult of the formal, technical, social, cultural, and

scientific research performed by the Presidency of Brand Name Center.

*According to the determined criteria; (BYKANBER) IS A TRUSTED BRAND NAME.

FAALIYET ALANI: Global Marka Ismi Olusturma, Logo, Kurumsal Kimlik Tasarum Uluslararast Marka Patent Tescil, Reklam Ta mitum
AREA OF ACTIVITY: Global Brand Name Creation, Logo, Corporate Identity Design International Trademark Patent Registration, Advertising Promotion

OBNC Marka isim Uzmani ww.isimder "
Givenilir Marka isim Belgesi BayKAMBE fsimcerrg

Trusted of Brand Name Certificate Brand Name Expert www.gumib.org.tr




Marka isim Uzmani

lllﬂl'kﬂ')‘l[,' BayKAM BE® www.isimder.org.tr

marka isim merkezi

“hrand name center Brand Name Expert www.gumib.org.tr




marka isim merkezi
brand name center

www.markalize.com

Marka isim Uzmani

W GER)

Brand Name Expert
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www.isimder.org.tr

www.gumib.org.tr



Marka Isim Uzmani

mnl'kﬂ/)‘ll.' www.markalize.com BayKAMBE® www.isimder.org.tr

markaisim merkezi

brand name center Brand Name Expert WWW.gUm|b.Org.tr




Marka Isim Uzmani

lllﬂrkﬂ/)‘lﬂ www.markalize.com BayKAMBE® RRIEATEL=0 G 1

marka isim merkezi www.gumib.org.tr
“brandname center Brand Name Expert g g




Marka Isim Uzmani

Illﬂl'kﬂ/)‘l[,- www.markalize.com BayKAMBE® www.isimder.org.tr

marka isim merke www.gumib.org.tr
branz:’nlame cen{erZI Brand Name Expert g 9




Marka isim Uzmani isimder.ora.t
mnrkﬂhZE www.markalize.com BayKAMBE® PRI U

ka'isi * www.gumib.org.tr
O raxdnamsconter Brand Name Expert 9 9







GUMIB-TOBNC
Giivenilir Marka Isim Belgesi
Trusted of Brand Name Certificate

maorkohze

marka isim merkezi
brand name center

Marka Isim Uzmani

BayKAMBE®)

Brand Name Expert

Sirinevler Mah. Mahmutbey Cad. Merig Sok.
Unal is Mrk. Kat:4 No:4 Bahgelievler/iISTANBUL

Mobile:+90.530 662 44 08
Tel:+90 212 595 08 92  www.markalize.col

Feritpasa Mah. Ahmet Hilmi Nalgaci Cad.
Bakkallar Sitesi No:48/A/2 Selguklu/KONYA
Tel:+90 332 350 64 29 in TURKEY
www.markalize.eu +90 850 270 02 30

Sn. GUMIB-TOBNC
Giivenilir Marka Isim Belgesi
Trusted of Brand Name Certificate

Mevliit KANBER
Marka isim Merkezi Bagkani
Brand Name Center President
Global Marka isim Uzmani / Global Brand Name Expert

Istanbul Tel&Fax:+90.212 595 08 92 www.isimder.org.tr
Konya Tel&Fax: +90.332 350 64 29 www.gumib.org.tr

iSiIMDER
MARKA iSiM MERKEZi

Brand Name Center
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i(SIMDER
MARKA iSiM MERKEZ;

Brand Name Center

Sirinevler Mah. Mahmutbey Cad. Meri¢ Sok. Feritpasa Mah. Ahmet Hilmi Nal¢ac1 Cad.
Unal Is Mrk. Kat:4 No:4 Bahgelievler/ISTANBUL Bakkalar Sitesi No:48/A/2 Selcuklu/KONYA

Tescilli hat:+90 850 270 02 30 Istanbul:+90 212 595 08 92 Konya:+90 332 350 64 29

www.isimder.org.tr  www.gumib.org.tr bilgi@isimder.org.tr
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